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REGULAMENTUL CAMPANIEI
»Birra Moretti _OOH Piata Victoriei_Micile momente de bucurie”

ORGANIZATORUL

Organizatorul campaniei promotionale “ Birra Moretti _OOH Piata Victoriei_Micile momente de bucurie”
desfdsuratd in perioada 22 august 2022, ora 00:00:01 - 01 octombrie 2022, ora 23:59:59 {denumita in ceea ce
urmeaza ,Campania”), pentru promovarea si publicitatea marcii Birra Moretti®, este HEINEKEN Romania S.A.,
inmatriculatd sub Nr. J40/12235/2002, avand CUI RO 1324078, cu sediul in Bucuresti 013714, str. Tipografilor
nr. 11-15, cladirea S-Park, corp A2-L, etaj 4, sector 1,(denumitd in ceea ce urmeazi “Organizatorul”).
Participantii in Campanie vor respecta termenii si conditiile prezentului regulament denumit in continuare
“Regulamentul”.

Pentru aducerea la cunostintd a participantilor, Regulamentul este intocmit si este disponibil in mod gratuit pe
https://www.birramoretti.com/ro, sectiunea Regulamente.

Organizatorul isi rezervd dreptul de a modifica/completa si/sau schimba Regulamentul pe parcursul
desfasurdrii Campaniei, avand obligatia de a anunta participantii prin publicarea pe pagina de Facebook
https://www.facebook.com/BirraMoretti/, cu cel putin 24 de ore inainte de data la care orice modificare/
completare/ schimbare la Regulament va deveni aplicabila.

Campania promotionala se deruleaza prin intermediul imputernicitului insarcinat cu prelucrare datelor cu
caracter personal ale participantilor:

TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L., persoana juridicd romana, cu sediul in Municipiul Bucuresti, Str.
Praga nr. 3, etaj 2, biroul 5, Sector 1, inregistrata la Registrul Comertului sub nr. 140/3881/2008, Cod Unic de
nregistrare 23418623, cont bancar nr. RO880TPV110000230306R004, deschis la OTP Bank - SMB,
reprezentata prin doamna Roxana Memetea — Director Generaldenumit in cele ce urmeazi ,imputernicitul”.

DESPRE PARTICIPARE

Se pot inscrie in vederea participarii in Campanie doar persoanele fizice avand resedinta in Romania, utilizatori
ai retelei de socializare Facebook, avand vérsta de 18 ani implinita pana la data de 18 august 2022 (inclusiv).
Nu pot participa in Campanie urmatoarele categorii de persoane: angajatii companiei HEINEKEN Romania S.A.
si rudele de gradul | ale acestora (parinti/copii), precum si fratii/surorile, sotii/sotiile acestora; angajatii
companiilor (imputernicitii) implicate in realizarea oricaror activitati legate de organizarea si desfasurarea
concursului, rudele de gradul | ale acestora (parinti/copii), precum si fratii/surorile, sotii/sotiile acestora.

DURATA S| LOCUL DE DESFASURARE AL CAMPANIEI

Campania va incepe la data de 22 august 2022, ora 00:00:01 si se va incheia in data de 01 octombrie 2022, ora
23:59:59.

Campania se desfasoara in Romania, in mediul on-line, exclusiv in retelele de social media Facebook si
Instagram.

MODALITATEA DE INSCRIERE IN CAMPANIE
Pentru a se putea inscrie in Campanie, participantii trebuie sa detina un cont valabil de utilizator Facebook sau
Instagram. Participantii, utilizatori unici, si sa:

raspunda in scris la intrebarea ,,Care este motivul tau de fericire”

Sa completeze raspunsul in spatiul dedicat pe banner-ul plasat in pasajul Piata Victoriei al Metroului
Bucuresti

sa faca o poza a raspunsului lor si sa-l posteze pe contul de Facebook sau Instagram, in story, alaturi de tag
@birramorettiro.
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5.2
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5.4.

5.5.

DESEMNAREA CASTIGATORII.OR CAM PANIEI

tragere la sorti electronica aleatorie. Vor fi alese si 2 rezerve pentru fiecare castlgator PN
Pe intreaga durata a Campaniei, o persoani poate s posteze un singur rdspuns. Daci o persoan
multe raspunsuri, se va considera cd primul rdspuns postat este cel inscris in Campanie. -
Castigatorii vor fi anuntati in data de 06 octombrie 2022. Castigatorii alesi vor fi publicati, cu tag, intr-un
comentariu la postarile Campaniei.

Céastigdtorii  vor transmite Organizatorului fintr-un mesaj privat pe pagina de Instagram
https://www.instagram.com/birramorettiro/ datele de contact (nume, prenume, varsta, adresa de livrare,
numar de telefon). Termenul pus la dispozitia persoanelor declarate castigatoare pentru trimiterea mesajului
este de 1 zi calendaristica (24 de ore) de la anuntarea lor in cadrul paginii de Facebook. In cazul in care
castigatorii anuntati nu respecta acest termen, se va apela la rezerve, in ordinea desemnarii. Si rezervele se
vor supune aceluiasi proces de validare ca si castigatorii,

Pentru a fi acceptat in Campanie, continutul comentariului postat de catre un participant trebuie sa respecte
regulile comunitatii noastre:

se adreseazd numai persoanelor majore (evitati o comunicare adresata minorilor ori care contine elemente
ce pot face referire la minori sau la femei insarcinate)

este decent, lipsit de vulgaritate, fard injurii sau care calomniazd, harfuieste sau poate fi amenintator la
adresa altor persoane (inclusiv publicarea, postarea, distribuirea sau diseminarea oricarei informatii/ imagini
defdiméatoare, obscene sau indecente)

nu reflectd caracter religios, politic ori privind aspecte Tnh general controversate pentru societate sau care
instigd la incdlcarea legii sau au un sens xenofob, rasist sau discriminatoriu

asociaza consumul de alcool cu comportamente si activitati antisociale sau ilegale nu
incurajeazi/insinueazi/sugerezd consumul abuziv/iresponsabil de alcool, acte de violenta, jignitoare sau
defdimatoare sau actiuni de orice fel care pot pune in pericol o persoana sau un animal

nu au caracter publicitar, prezintd consum de alcool la volan, in timp ce sunt operate masinarii grele sau in
timp ce desfisoard alt gen de activitate care poate pune in pericol viata sau sdnatatea unei persoane, in cazul
n care este asociatd cu consumul de alcool

prezintd consumul de alcool ca avantaj sau conditia a succesului in diverse medii (ex. succes n diverse cercuri
sociale)

includ datele personale ale altei persoane, fard acordul acesteia (ex. poza) sau orice date de identificare si/
sau contact (ex. CNP, adresa de domiciliu, adresa email) Ne rezervam dreptul de a elimina, fara o notificare
prealabild, orice continut postat care nu indeplineste cerintele de mai sus, sau care nu este adecvat.

5.6. Toate premiile acestei Campanii trebuie revendicate in conformitate cu prevederile prezentului Regulament, in
caz contrar acele premii nerevendicate ori necastigate din cadrul Campaniei nu mai sunt datorate de catre
Organizator.

6.2.

6.5.

6.6.

PREMIILE CAMPANIEI
100 x 6 pack Birra Moretti Doza 0.5L. Fiecare premiu are o valoare comerciala individuala de 18,54 RON, fara
TVA.
Valoarea totala a premiilor este de 1.854 RON, fara TVA.

Niciun premiu nu poate fi inlocuit cu o contravaloare in bani a acestuia ori cu un alt bun sau serviciu si nici nu
va putea face obiectului unei instrainari.

Castigatorii vor intra in posesia premiilor dupa terminarea Campaniei, in decurs de cel mult 30 zile lucratoare
de la anuntarea castigatorilor, premiul fiind trimis la adresa de livrare mentionata de ei prin mesaj privat pe
pagina de Facebook conform art. 5.4 de mai sus.

PROTECTIA DATELOR PERSONALE
Informatiile despre prelucrarea datelor cu caracter personal sunt prezentate in Anexa nr. 1 la prezentul
Regulament.
Solicitarile/reclamatiile privitoare la prelucrarea datelor cu caracter personal se pot depune conform
indicatiilor din Anexa nr. 1.
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8./« / INCETAREA INAINTE DE TERMEN A CAMPANIEI

Camplania poate inceta inainte de termen, in cazul aparitiei unui eveniment ce constituie forta majora, inclusiv in cazul
ipposibilitatii Organizatorului, din motive independente de vointa acestuia, de a continua Campania sau printr-o
decizie a Organizatorului.

9, LITIGIILE SI LEGEA APLICABILA

Eventualele litigii aparute intre Organizator, pe de o parte, si Participanti, pe de alta parte, se vor rezolva pe cale
amiabila sau in cazul in care aceasta cale nu este posibila, litigiile vor fi solutionate de instantele judecatoresti romane
competente.

10. LIMITAREA RASPUNDERII

10.1. In eventualitatea unei dispute asupra validitatii unei inscrieri in cadrul acestei Campanii, decizia Organizatorului
este definitiva. Eventualele contestatii vor fi luate in considerare pana la data de 13 octombrie 2022, inclusiv. Orice
contestatii sosite dupa aceasta data nu vor fi luate in considerare.

10.2. Organizatorul Campaniei nu isi asuma raspunderea pentru, incluzand dar fara a se limita la, urmatoarele cazuri:
10.2.1. Inregistrarile trimise in afara perioadei Campaniei, respectiv receptionate inainte de data de 22 august 2022,
sau dupa data de 01 octombrie 2022, ora 23:59;

10.2.2. Pierderile sau intarzierile inscrierilor (de exemplu, dar fara a se limita la defectiuni tehnice independente de
vointa Organizatorului); Pierderile, intarzierile sau orice alte probleme la inscrierea in Campanie, cauzate de
providerul de Internet sau conexiunea la Internet a persoanei care doreste sa se inscrie in Campanie;

10.2.3. Situatiile in care Participantii trimit date de contact incorecte si din aceste cauze Organizatorul nu va putea
contacta Participantul la Campanie;

10.2.4. Intreruperile/disfunctionalitatile neanuntate ale providerului de internet sau blocarea accesului intern
datorita aglomerarii retelelor pe perioadele de trafic intens;

10.2.5. Imposibilitatea unui castigator de a intra in posesia premiului dorit sau situatiile in care anumite persoane
inscrise in concurs sunt in incapacitate de a participa partial sau integral, la Campanie, daca aceasta incapacitate se
datoreaza unor circumstante aflate in afara controlului pe care Organizatorul il poate in mod rezonabil exercita (de
exemplu, dar fara a fi limitate la : (i) informatii eronate, incomplete, transmise cu intreruperi, transmise cu intarziere
sau deformate in orice alt mod, in urma actiunilor utilizatorilor paginii web, a functionarii echipamentelor de calcul
ale acestora, aplicatiilor acestora sau altor echipamente tehnice ale acestora folosite in derularea Campaniei; (ii)
dificultati tehnice care pot afecta functionarea conexiunilor Internet si/ sau a echipamentelor de calcul si/ sau a
aplicatiilor furnizorului de Internet si/ sau functionarea defectuoasa a email-ului, fie in cazul Organizatorului, fie in
cazul Participantului, cauzata de probleme tehnice si/ sau de trafic intens pe Internet, in general, sau pe pagina web,
in special, sau de ambele tipuri de probleme; (iii) deteriorari sau defecte cu efect potentiale asupra echipamentelor
de calcul, aplicatiilor si/ sau datelor stocate ale Participantilor sau ale unor terti, in urma participarii la Campanie; (iv)
schimbari de legislatie care sa influenteze derularea si implementarea Campaniei - precum deciziile adoptate de
autoritatile competente, regimul de razboi, catastrofele naturale si alte evenimente similare - premiile obtinute in
urma Campaniei, valoarea acestora, functia acestora, conditiile de acordare a acestora si/sau distribuirea acestora).
10.2.6. Situatia in care mai multi participant inscriu fotografia aceluiasi mesaj; se va lua in considerare primul
participant care inscribe mesajul respectiv;

10.3. Ordinea receptionarii inscrierilor este reprezentata de data calendaristica si ora (minute, secunde) receptionarii
acestora, indiferent de data si ora trimiterii mesajelor/inscrierilor.

10.4. Organizatorul nu e raspunzator pentru date gresite sau false de exemplu, dar fara a se limita la date personale
sau numere de telefon incomplete pe care Participantii le declara. Nicio eroare in datele furnizate de catre castigatori,
acuratetea datelor de contact nu atrage raspunderea Organizatorului, fiind in responsabilitatea exclusiva a
Participantilor. Ca atare acesta nu are niciun fel de obligatie in cazul furnizarii de catre Participanti a unor date eronate
care au dus la imposibilitatea trimiterii in conditii normale a premiului, la imposibilitatea identificarii unui castigator,
imposibilitatea inscrierii in Campanie datorita ilizibilitatii datelor personale.

10.5. Participantii vor suporta costurile de folosire a Internetului la inscrierea in Campanie.

10.6. Organizatorul isi rezerva dreptul de a verifica si monitoriza modul in care se desfasoara inscrierile in Campanie.
In cazul in care se observa anumite tentative de frauda inscrierile respective vor fi anulate.

10.6.1. Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude definitiv orice Participant in Campanie care, prin
comportamentul fraudulos, afecteaza bunul mers al Campaniei.
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11. TAXE A\
Organizatorul se obliga sa retina si sa vireze la bugetul de stat impozitul pe venit datorat de castigatori in carnformitafge
cu prevederile Codului Fiscal, suplimentar fata de premiile nete obtinute conform prezentului regulament,-orige alte
obligatii de natura fiscala sau de orice alta natura, in legatura cu acestea, fiind in sarcina exclusiva a castig‘d{\ej]}of?ﬁ}}
\.ji Re E\
Redactat si autentificat la BIN ILIE LAURA, intr-un exemplar original depus la arhiva biroului notarial si 2
duplicate, din care 1 duplicat s-a eliberat partilor, iar 1 duplicat se va depune la arhiva biroului notarial,

impreuna cu originalul.

Organizator
HEINEKEN ROMANIA S.A.
Prin Mandatar
S.S. CIMPIAN FLAVIUS — ADRIAN
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ROMANIA | -
UNIUNEAN“ IONALA A NOTARILOR PUBLICI
BIROUL INPIVIDUAL NOTARIAL ILIE LAURA
Licents-de functionare nr. 49/3636/29.02.2016
Sediul in Bucuresti, B-dul.Gen.Magheru nr.43,
Bl. PALADIUM, et.3, ap.14, Sector 1
TEL:021.317.42.02

Fax: 021.317.42.22

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR. 1512
Anul 2022, luna August, ziua 19

in fata mea, ILIE LAURA MARCELA, notar public, la sediul biroului s-a prezentat:

- PN FLAVIUS - ADRIA, ctisean o (D
G - -itatc de mandatar al SC HEINEKEN ROMANIA SA, cu sediul in

municipiul Bucuresti, str. Tipografilor nr. 11-15, aripa A2-L, etaj 4, sector 1, inregistrata la Registrul

Comertului de pe langa Tribunalul Bucuresti sub nr. 140/12235/2002, CUI 13240781, imputernicit in baza
Procurii autentificatd sub nr. 380 din data de 06.03.2020 de BIN llie Laura din Bucuresti,
care dupa citirea actului, a declarat ca i-a inteles continutul, c cele cuprinse in act reprezintd vointa
sa, a consimtit la autentificarea prezentului inscris si a semnat unicul exemplar.
Tn temeiul art. 12 lit. b din Legea notarilor publici i a activitatii notariale nr. 36/1995,
republicata, cu modificarile ulterioare,
SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL TNSCRIS.

S-a perceput onorariul in suma de 300 lei + 57 lei TVA cu OP/2022.
NOTAR PUBLIC,

S.S. ILIE LAURA MARCELA

Prezentul duplicat s-a intocmit in 2 exemplare, de notar public ILIE LAURA MARCELA din Bucuresti,
astazi data autentificarii actului si are aceeasi forta probanti ca originalul.

NOTAR PUBLIC
ILIE LAURA MARCELA
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Anexa 1 - Informatii cu privire |a prelucrarea datelor cu caracter personal

1. Date privind operatorul de date cu caracter personal si imputernicitii
In vede_[,é desfasurarii Campaniei, datele cu caracter personal ale persoanelor vizate (participanti si castigatori) vor
fi prelucrate de catre:
HEINEKEN ROMANIA S.A., societate inregistrata in conformitate cu legea romana, cu sediul in Bucuresti, Strada
Tipografilor, nr. 11-15, sector 1, Cod Unic de Inregistrare 13240781, atribut fiscal RO, numar de ordine de la Registrul
Comertului J40/12235/2002 (denumita in continuare "Operatorul"),
prin intermediul:
TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L., persoand juridica roménd, cu sediul in Municipiul Bucuresti, Str. Praga
nr. 3, etaj 2, biroul 5, Sector 1, inregistratd la Registrul Comertului sub nr. 140/3881/2008, Cod Unic de Tnregistrare
23418623, cont bancar nr. RO880TPV110000230306R004, deschis la OTP Bank - SMB, reprezentata prin doamna
Roxana Memetea — Director General
Puteti sa va exercitati drepturile de care beneficiati contactand Responsabilul cu Protectia Datelor HEINEKEN sunt
urmatoarele: str. Tipografilor nr. 11-15, cladirea S-Park, corp A2-L, etaj 4, sector 1 Sector 1, 013714, Bucuresti, email:
compliance.romania@heineken.com.

2. Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei
In cadrul Campaniei, Operatorul va colecta urmatoarele categorii de date cu caracter personal de la participanti:

. nume
° prenume

e datele publice ale profilului de Facebook sau Instagram

In cadrul Campaniei, Operatorul va colecta urmatoarele categorii de date cu caracter personal de la castigatori:
e nume
e prenume
e varsta
e adresa livrare premiu

e numar de telefon

Vdrsta va fi colectata doar pentru a putea verifica daca participantii indeplinesc cerintele privind limita de varsta,
conform Regulamentului, adica 18 ani impliniti la momentul inscrierii in Promotie. Adresa de livrare si numarul de
telefon vor fi colectate in vederea expedierii premiului.

Refuzul furnizarii lor va avea drept consecinta imposibilitatea inscrierii si participarii la Campanie si ca atare,
imposibilitatea castigarii premiilor Campaniei.

3. Scopul prelucrarii
Datele cu caracter personal ale persoanelor vizate vor fi prelucrate de catre Operator prin intermediul Agentiei, dupa
cum urmeaza:
Pe perioada Campaniei:
» Imputernicitul Organizatorului, TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L, va desfasura urmatoarele activitati:

(i) Valideaza castigatorii conform art. 3 si 5 din Regulament

(ii) constituie si administreaza, in conditii de deplina siguranta, o baza de date (,Baza de date”) care
va cuprinde datele cu caracter personal ale castigatorilor Campaniei.

(iii) Trimite premiile catre castigatori prin e-mail.

(iv) Realizarea evidentei corespunzatoare platii impozitului pe castig;

4. Temeiul juridic al prelucrarii
Datele cu caracter personal ale Participantilor si ale Castigatorilor Campaniei vor fi prelucrate in temeiul contractului
reprezentat de Regulamentul Campaniei si a obligatiilor legale care revin in sarcina Operatorului in calitate de
Organizator al Campaniei.

5. Destinatarii datelor cu caracter personal
Datele cu caracter personal colectate in cadrul Campaniei de catre Operator vor fi dezvaluite Imputernicitului — TRIBAL
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legislatia in vigoare.
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6. Perioada de stocare a datelor cu caracter personal \ -
Operatorul va sterge datele castigatorilor din Facebook Messenger, dupad transmiterea pren”n iIch: D;}tehi
participantilor se prelucreazd numai pana la data validarii castigatorilor. NG = A 4. Ut
Nu vom sterge comentariile |la postare, fiecare participant are posibilitatea insd sd faca acest lucru, dupa f“nahzfal'éa,/
Campaniei, validarea castigatorilor si transmiterea premiilor.

Tn cazul in care veti sterge aceste postari inainte de incheierea campaniei, nu veti fi eligibil pentru a castiga
premiul campaniei.
Datele corespunzatoare indeplinirii obligatiilor fiscale sunt pastrate pentru o durata de maxim 6 ani.

7. Drepturile persoanelor vizate
In vederea asigurarii unei prelucrari echitabile si transparente, Operatorul asigura persoanelor vizate urmatoarele

drepturi:

(i) dreptul de a solicita accesul |a datele cu caracter personal;

(ii) dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal;

(iii) dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal;

(iv) dreptul la restrictionarea prelucrarii;

(v) dreptul de a se opune prelucrarii, exceptand cazul in care dispozitii legale prevad contrariul;

(vi) dreptul la portabilitate a datelor;

(vii) dreptul de a depune o plangere in fata Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrarii Datelor cu Caracter
Personal.

Persoanele vizate isi pot exercita drepturile mentionate anterior fie apeland numarul de telefon 0212031111, fie
printr-o cerere adresata Operatorului la adresa: str. Tipografilor nr. 11-15, cladirea 5-Park, corp A2-L, etaj 4, sector 1,
013714, Bucuresti, sau prin transmiterea acesteia la adresa de e-mail: compliance.romania@heineken.com.

8. Securitatea datelor cu caracter personal
Operatorul se obliga sa implementeze masuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurarii unui nivel de
securitate corespunzator datelor cu caracter personal apartinand persoanelor vizate. Operatorul se obliga sa impuna
imputernicitilor obligatii similare. La evaluarea nivelului adecvat de securitate se va tine seama in special de riscurile
prezentate de prelucrarea datelor cu caracter personal, generate in special, in mod accidental sau ilegal, de
distrugerea, pierderea, modificarea, divulgarea neautorizata sau accesul neautorizat la datele cu caracter personal
transmise, stocate sau prelucrate.

9. Modificarea Anexei nr. 1 privind prelucrarea datelor cu caracter personal
Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa |la Regulament oricand pe durata desfasurarii Campaniei, numai
in cazul in care se descopera masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea datelor cu caracter personal ale
persoanelor vizate si fara a afecta drepturile si libertatile acestora. Orice astfel de modificare va fi publicata pe site-ul
Operatorului si/ sau al Campaniei, respectiv va fi adusa la cunostinata Participantilor prin aceleasi mijloace ca in cazul
Regulamentului.

10. Alte prevederi
Datele cu caracter personal ale persoanelor vizate vor fi prelucrate in conformitate cu prevederile Regulamentului nr.
679/2016 privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind
libera circulatie a acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE.

Organizator
HEINEKEN ROMANIA S.A.
Prin Mandatar
S.S. CIMPIAN FLAVIUS - ADRIAN
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ANEXA 3 — Premiile campaniei
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*Imaginile premiilor sunt cu titlu informativ







