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Regulamentul Activarii Facebook Birra Moretti
»Birra Moretti’ @ Jazz in the park”

realizata- pentru promovarea si publicitatea mércii de bere Birra Moretti® este HEINEKEN ROMANIA S.A., o societate
inmatriculata la Registrul Comertului Bucuresti sub nr. 2002012235405, avind C.U.l. RO 13240781, cu sediul in Str. Tipografilor nr. 14,
et. 4-6, Sector 1, Bucuresti, 013714 (denumitd in ceea ce urmeazi “Organizatorul”).

1.2. Campania se deruleazd prin intermediul:

BLUE POINT AGENCY S.R.L., cu sediul social in soseaua Oltenitei, nr. 87-99, etaj 3, sector 4, localitate Bucuresti, inregistrata la
Registrul Comertului sub nr. J2006017508407, Cod Unic de inregistrare Fiscald RO 19156834

si

TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L, cu sediul social in Bucuresti, str. Praga, nr. 3, etaj 2, biroul 2, sector 1,
nregistratd la Oficiul Registrului Comertului sub nr. J40/3881/2008, Cod de Identificare Fiscald nr. RO23418623,

denumiti in cele ce urmeazd “Tmputernicitii®.

Art. 2. Regulamentul Campaniei

2.1. Campania se va desfasura conform prevederilor prezentului regulament (denumit Tn ceea ce urmeaza ,Regulamentul”)
obligatoriu pentru toti participantii.

2.2. Organizatorul isi rezervd dreptul de a modifica/completa si/sau schimba Regulamentul, precum si dreptul de a suspenda si/sau
inceta desfasurarea Campaniei, conditia instiintarii prealabile a participantilor cu privire la orice modificare/completare a vreuneia din
prevederile acestuia si prin intocmirea unui act aditional la prezentul Regulament. Eventualele modificiri vor intré in vigoare numai
dupa ce vor fi aduse la cunostinta publicului pe pagina https.//www.birramoretti.com/ro/ro/regulamente/.

Art.3. Durata si locul de desfasurare al Campaniei Promotionale

3.1. Campania Birra Moretti® @ Jazz in the park se desfisoard la nivel national, inscrierile ficindu-se pe pagina de Facebook
https://www.facebook.com/BirraMoretti.RO1/, in perioada 8 mai ora 12:00:00 — 15 mai 2026 ora 23:59:59.

Art. 4. Dreptul de participare in Campanie

4.1. Campania este deschisé tuturor persoanelor fizice cu resedinta in Roménia, cu varsté de cel putin 18 ani, impliniti pana
la data inceperii Campaniei, 8 mai 2026 si care respecta prevederile prezentului Regulament. Participarea la aceasti Campanie
implicd cunoasterea si acceptarea integrald, expresd si neechivoci a prezentului Regulament.

4.2. Nu au dreptul de participare la aceastd Campanie:

° angajatii Organizatorului, ai Locatiilor Participante, si angajatii imputernicitilor;

o  rudele de gradul | si afinii celor de la punctele (i) si (ii).

4.3. Prin participarea la aceastd Campanie, participantii sunt de acord si se supund si s3 respecte prevederile, termenii si
conditiile prezentului Regulament.

4.4. Participantilor nu le este impusa in contrapartidd nicio cheltuiala direct3 sau indirectd pentru participarea la Campanie,
aceasta fiind gratuita pentru toti Participantii.

Art. 5. Mecanica de Campanie
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5.1. Concursul se desfasoara numai online pe pagina de Facebook Birra Moretti’, in perioada 8 mai ora 12:00:00 - 15 ‘maiﬁ(} g LY ~,
ora 23:59:59. Participantii trebuie s& dea follow paginii de Facebook Birra Moretti® si sd dea tag unui prieten cu care vrea 58

meargd la festival, in sectiunea de comentarii a postarii de concurs, respectdnd indicatiile din textul postarii si respectiv
prezentul Regulament.

CONCURS

lubitori de birra e musica |

Am pregdtit un - concurs . pentru voi prin care puteti cistiga una dintre cele 5 invitatii duble la festivalul Jazz In
The Park din Cluj, din 5-7 iunie.

Ce trebuie sa faceti

i@ s& dati follow paginii Birra Moretti Roménia htips://www.facebook.com/BirraMoretti.RO1

' S3 dai tag in comentarii unei persoane cu care vreti si veniti la festival.
a} Concursul tine pand pe 15 mai, iar anuntarea castigatorilor se va face pe 18 mai.

Consultati regulamentul aici: https://www.birramoretti.com/ro/ro/regulamente/

Buona fortuna a tuttil <
5.2. Pentru a se inscrie la Campanie, participantii trebuie sd urmeze pasii de mai jos:

Trebuie sa:

- aiba drept de participare potrivit prevederilor Sectiunii 4 de mai sus;
- aiba un cont valid si public pe platforma Facebook.

- acceseze pagina de Facebook Birra Moretti https://www.facebook.com/BirraMoretti.RO1;
- dea follow paginii de Facebook Birra Moretti’ si s& dea tag unui prieten cu care vrea s& mearga la festival, in sectiunea

de comentarii a postarii de concurs.
- sa fie un urmaritor activ al paginii Facebook Birra Moretti la data anuntarii castigatorilor

5.3. Tnscrierea se va face exclusiv in pericada Campaniei. Nu vor fi luate in considerare comentariile postate dupa data
incetarii Campaniei, asa cum aceasta este indicata in Art. 3.

5.4. Participantii care vor fi identificati cu mai multe comentarii valide vor fi inscrisi pentru tragerea la sorti cu toate
comentariile Tnscrise dar care respectad toate criteriile cerute in prezentul Regulament, nsa vor avea posibilitatea de a céstiga
doar un singur premiu pe toata durata de desfdsurare a Campaniei.

5.5. Castigatorii vor trebui sa rdspunda la mesajul primit fn maxim 1 zi lucrétoare (24 de ore) de la primirea acestuia si sd
transmitd datele solicitate, astfel incét sa poata intra in posesia premiilor oferite.

5.6. Pentru a fi acceptat Tn Campanie, continutul comentariului postat de catre un participant trebuie sa respecte regulile
comunitatii noastre:

o se adreseaza numai persoanelor majore (evitati o comunicare adresatd minorilor ori care contine elemente ce pot face
referire la minori sau la femei insarcinate) ¢ este decent, lipsit de vulgaritate, fara injurii sau care calomniaza, hdrtuieste sau
poate fi amenintator la adresa altor persoane (inclusiv publicarea, postarea, distribuirea sau diseminarea oricarei
informatii/ imagini defdimatoare, obscene sau indecente) ¢ nu reflectd caracter religios, politic ori privind aspecte in
general controversate pentru societate sau care instigd la incdlcarea legii sau au un sens xenofob, rasist sau discriminatoriu
e asociaza consumul de alcool cu comportamente si activitati antisociale sau ilegale ¢ nu Tncurajeazad/insinueazd/sugereza
consumul abuziv/iresponsabil de alcool, acte de violentd, jignitoare sau defdiméatoare sau actiuni de orice fel care pot pune
n pericol o persoana sau un animal ¢ nu au caracter publicitar e prezintd consum de alcool la volan, in timp ce sunt operate
masindrii grele sau in timp ce desfdsoara alt gen de activitate care poate pune in pericol viata sau sandtatea unei persoane,
in cazul in care este asociatd cu consumul de alcool » prezintda consumul de alcool ca avantaj sau conditia a succesului in
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rse medii {ex. succes in diverse cercuri sociale) e includ datele personale ale altei persoane, fira acordul acesteia (ex.

~pozd) sau orice date de identificare si/ sau contact (ex. CNP, adresa de domiciliu, adresa email).

Ne rezervdm dreptul de a elimina, fara o notificare prealabild, orice continut postat care nu indeplineste cerintele de mai
sus, sau care nu este adecvat.

Art. 6. Premiile Campaniei

6.1. Tn cadrul acestei Campanii se vor acorda 5 (cinci) premii ce constau fiecare in Invitatii duble Jazz in the Park - Abonament
General Access Pass.

6.2. Premiile se alocd prin tragere la sortiin data de 18 mai 2026, din totalul comentariilor nscrise la postarea de concurs din perioada 8
mai ora 12:00:00 — 15 mai 2026 ora 23:59:59.

: : Valoare comerciald | Total valoare
NF. crt = Premiu Buc. | unitara premiuinlei | premiiin lei
' (TVA inclus) ~ (TVAinclus)
1 Invitatii duble Jazz in the Park - General Access Pass 5 898 4,490

*Invitatiile duble Jazz in the Park - General Access Pass (pentru 2 persoane cu vérsta de 18 ani implinité) nu contin alte beneficii
(transport/cazare) in afard de dreptul de a intra la festival in toate zilele de desf&surare a acestuia 5 — 7 iunie 2026.

Valoarea comerciala totald a premiilor acordate in aceastd Campanie este de 4.490 - lei (TVA inclus).

6.3. Identificarea se va realiza in functie de numele utilizator de Facebook folosit pentru inscrierea in Campanie, astfel incit un
Participant poate cstiga in mod limitat 1 (un) premiu, indiferent de numarul de comentarii I3sate la postarea de concurs.

6.4, Pentru a intra Tn posesia premiilor, castigatorii nu vor efectua nicio altd plata suplimentard (ex. Impozite si taxe) si nu vor suporta
alte costuri suplimentare asociate primiru premiilor. Exceptie fac cheltuielile uzuale cum sunt: costul abonamentului de internet / datelor
mobile necesare accesdrii platformei Facebook, costul apelurilor telefonice (la tarif normal) pentru a solicit informatii referitoare la
Campanie sau pentru a stabili detalii de intrare a premiilor.

6.5. Castigatorii vor trebui sd urmeze indicatiile din mesajul primit in care sunt anuntati cd au fost desemnati castigitori in
urma tragerii la sorti.

CONTACT: Orice Tntrebari referitoare la mecanica de Campanie, modul de acordare a premiilor, transmiterea premiilor sau orice alt3
intrebare privind desfasurarea Campaniei vor adresa:

% Prin mesaj public la postarea de pe pagina de Facebook Birra Moretti, sau consultdnd regulamentul Campaniei pe pagina
https://www.birramoretti.com/ro/ro/regulamente/

% Telefon (021) 203 11 11, in timpul programului de functionare anuntat;

s Email: birramoretti@blue-point.ro

Art 7. Acordarea premiilor

7.1. Premiile Campaniei se vor acorda prin tragere la sorti in data de 18 mai 2026, din totalul comentariilor la postarea de concurs din
perioada 8 mai ora 12:00:00 - 15 mai 2026 ora 23:59:59 care indeplinesc criteriile de la art. 5.2. al prezentului Regulament.

7.2. Tragerea la sorti in aceastd Campanie se va realiza prin utilizarea unui program (soft) cu distributie aleatorie care va selecta
castigatorii dintr-o baza de date ce contine userul de Facebook de pe care s-a ficut Inscrierea n Campanie si un numér de
ordine.

7.3.Tn cazul in care céstigstorii refuzi transmiterea datelor personale necesare transmiterii premiului, Organizatorul fsi rezerva
dreptul de a-i invalida, fara altd comunicare ori formalitate.
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7.4. Castigatorii vor fi anuntati prin mesaj la postare in data de 21 mai 2026 de citre agentia organizatoare pentru in?cghia_rar. M%\
LAM

LIE

urménd ca acestia sa respecte indicaiile in vederea finalizarii procesului de validare.

&% Felicitari, esti unul dintre cdstigdtorii concursului nostru!

Te rugdm sd ne trimiti intr-un mesaj privat numdrul tdu de telefon in termen de 24 de ore, ca sd te putem contacta
pentru detalii despre premiul cdstigat si livrare a acestuia.

7.5. Participantii declarati castigdtori vor avea la dispozitie maxim 1 zi lucratoare (24 de ore) de la primirea mesajului pentru
a réspunde la acesta si pentru a transmite datele solicitate pentru a intra in procesul final de validare al premiului.

7.6. Premiile Campaniei se vor trimite pe adresa de email furnizata in momentul contactarii telefonice in vederea validarii
finale a premiului.

7.7.1n cazul in care castigitorii refuzd transmiterea datelor personale necesare transmiterii premiului, Organizatorul isi
rezervd dreptul de a-i invalida, fara altd comunicare ori formalitate.

7.8. Organizatorul isi rezerva dreptul de a exclude din campanie toate rdspunsurile care:

- contin cuvinte ce pot face referire la minori sau la consumul de alcool de catre femei insdrcinate;

- sunt indecente, vulgare sau obscene, contin injurii sau care calomniazd, harfuiesc sau sunt amenintatoare la adresa altor
persoane;

- instigd la ncdlcarea legii sau au un caracter xenofob, rasist sau discriminatoriu;

- asociaza consumul de alcool cu comportamente si activitdfi antisociale sau ilegale;

- sugereza consumul abuziv/iresponsabil de alcool, acte de violent3, jignitoare sau defdimdtoare sau actiuni de orice fel care
pot pune in pericol o persoani sau un animal;

- au caracter publicitar si prezinta alte branduri decét cea care face obiectul acestei campanii;

- prezintd consum de alcool la volan, in timp ce sunt operate masinarii grele sau in timp ce desfasoard alt gen de activitate
care poate pune in pericol viatd sau sdndtatea unei persoane, in cazul in care este asociatd cu consumul de alcool.

Céastigatorii si rezervele:

e  Pentru fiecare castigator se vor desemna 2 (douad) rezerve;

o  Seva apela la rezerve daca potentialul cdstigitor nu este validat din cauza nerespectarii a cel putin uneia dintre
prevederile articolului 4 de mai sus;

e  Seva apela la rezerve, dacd din motive independente, Organizatorul nu poate lua legdturd cu participantul castigator
n termenul stabilit n Regulament.

Art 8. Conditii de validare si acordare premii

8.1. Tn baza criteriilor de mai sus, Organizatorul va extrage cei 5 (cinci) de castigtori si cele 10 (zece) rezerve.

8.2. Ulterior desemndrii castigatorilor Concursului, Organizatorul va proceda la validarea céstigdtorilor, ocazie cu care se va
verificd tndeplinirea conditiilor privind inscrierea Participantilor in Concurs, precum si modul de desfdsurare a acesteia.

Pentru a fi validati drept castigatori si pentru a intrd Th posesia premiului Participantii trebuie:

e s3aiba drept de participare potrivit prevederilor Sectiunii 4 de mai sus $i 5.2. de mai sus;;

sd aibd un cont pe platforma Facebook;

sd aibd o inscriere completd conform pasilor din postare;

e  sd transmitd in maxim 1 (o) zi lucratoare {24 de ore) de la primirea mesajului datele solicitate pentru a intra Tn posesia
premiului;

e  sdraspundd la numarul de telefon furnizat in vederea validarii finale.
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entru corectitudinea concursului, Organizatorul isi rezerva dreptul de a descalificd utilizatorii suspectati de tentative de

= 'r\}f dare, fard a fi nevoie sa ofere explicatii suplimentare. Organizatorul nu este responsabil pentru intrzierea anuntirii

J.‘iﬁi-« castigétorilor din motive care nu tin de el.

8.4. Datele de participare trebuie comunicate corect si complet astfel incat pe baza acestora si se poatd realiza identificarea
participantului.

8.5. Castigdtorii vor fi publicati pe pagina de Facebook Birra Moretti®, in termen de cel mult 3 (trei) zile lucritoare de la data valid&rii
lor.

Art. 9. Protectia datelor cu caracter personal

9.1. Informatiile despre prelucrarea datelor cu caracter personal sunt prezentate in Anexa nr. 1 la prezentul Regulament.

9.2. Solicitérile/reclamatiile privitoare la prelucrarea datelor cu caracter personal se pot depune conform indicatiilor din Anexa
nr. 1.

Art. 10. incetarea inainte de termen a Campaniei

10.1. Campania poate inceta inainte de termen, in cazul aparitiei unui eveniment ce constituie fortd majord sau stare de
urgentd, inclusiv Tn cazul imposibilitatii Organizatorului, din motive independente de vointa acestuia, de a continu3 Campania
sau printr-o decizie a Organizatorului.

Art. 11. Litigiile si legea aplicahild

11.1. Eventualele litigii aparute intre Organizator, pe de o parte, si Participanti, pe de alté parte, se vor rezolva pe cale amiabil}
sau in cazul in care aceastd cale nu este posibil3, litigiile vor fi solutionate de instantele judecitoresti romane competente de
la sediul Organizatorului.

Art. 12. Taxe

12.1 Organizatorul se obligd sé reting si sa vireze la bugetul de stat impozitul pe venit datorat de castigitori in conformitate cu
prevederile Codului Fiscal, suplimentar fata de premiile nete obfinute conform prezentului regulament, orice alte obligatii de
natura fiscald sau de orice altd naturd, in legdturd cu acestea, fiind in sarcina exclusiva a castigatorilor.

Art. 13. Responsabilitate

13.1. Organizatorul este indreptatit sa ia toate mdsurile necesare in caz de tentative de fraudi a sistemului, abuz sau orice
alte tentative care ar putea afecta imaginea acestei Campanii, a mércilor participante sau a companiei HEINEKEN ROMANIA
S.A.

13.2. Tn cazul identificarii utilizérii de cétre un participant a mai multor useri in vederea participarii in aceastd Campanie toti
participantii aflati in astfel de situatii vor fi eliminati si in cazul declarérii ca si castig&tori vor fi invalidati. Aceste practici sunt
considerate practici frauduloase si Organizatorul isi rezerva dreptul de a sesiza autoritdtile competente. In cazul in care sunt
identificate persoane care au influentat sau facilitat castigarea de premii necuvenite, Organizatorul are dreptul de a cere
urmarirea n instanta a respectivelor persoane, pe baza dovezilor existente.

13.3. Organizatorul nu fsi asuma responsabilitatea pentru:

(i) inregistrari efectuate dupd data de incetare a Campaniei;

(i) inregistréri in cadrul Campaniei, trimise de Organizator dar care nu au fost primite de citre participanti din motive tehnice
sau determinate de factori independenti de vointa sau controlul Organizatorului;

(iii) eventualele dispute legate de drepturile asupra user-ului de Facebook folosit pentru Tnscrierile in Campanie;

(iv) imposibilitatea participarii la aceastd Campanie datoritd unor cauze care nu depind direct de ei, cum ar fi defectiuni
tehnice ale furnizorului de servicii de internet;
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(v) eventualele cheltuieli suplimentare suportate de catre participantiin legatura cu datele nelivrate datorita defecpun:lqﬁsau _ ./(\\
supraincarcérii retelelor operatorilor de Internet sau ca urmare a functionarii deficitare ori nefunctiondrii aplicatiilor utilizate LAY

de Participanti (soft si/sau hard-ware);
(vi) corectitudinea datelor inregistrate de participanti in cadrul Campaniei;
(vii) intreruperile/ disfunctionalitatile furnizorilor de internet sau blocarea accesului intern datoritd aglomerarii retelelor, pe
perioadele de trafic intens;
(viii) Participantii care se inscriu in Campanie Tnainte de Tmplinirea varstei de 18 ani si sunt declarati invalidati conform
prezentului Regulament,

Redactat si autentificat la BIN ILIE LAURA, intr-un exemplar original depus la arhiva biroului notarial si 2 duplicate,
din care 1 duplicat s-a eliberat partilor, iar 1 duplicat se va depune la arhiva biroului notarial, impreuné cu originalul.

HEINEKEN ROMANIA S.A.
Prin Mandatar

S.S. CIMPIAN FLAVIUS — ADRIAN
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IUNEA NATIONALA A NOTARILOR PUBLICI
BIROUL INDIVIDUAL NOTARIAL ILIE LAURA
Licentd de funcfionare nr. 49/3636/29.02.2016

Sediul in Bucuresti, B-dul.Gen.Magheru nr.43

Bl. PALADIUM, et.3, ap.14, Sector 1
TEL:021.317.42.02
bnpilielaura@gmail.com
bnpilielaura@gmail.com

INCHEIERE DE AUTENTIFICARE NR. 328
Anul 2026, luna MAI, ziua 06

in fata mea, ILIE LAURA MARCELA, notar public, la sediul biroului s-a prezentat

- CIMPIAN FLAVIUS - ADRIAN, cetitean roman, domiciliat in

G i calitate de mandatar al SC HEINEKEN ROMANIA SA, cu sediul in
municipiul Bucuresti, str. Tipografilor nr. 1A, etaj 4-6, sector 1, inregistrata la Registrul Comertului de pe langa

Tribunalul Bucuresti sub nr. J40/12235/2002, CUI 13240781, imputernicit in baza Procurii autentificati sub nr
837 din data de 17.07.2025 de BIN Ilie Laura din Bucuresti

care dupd citirea actului, a declar ca i-a inteles continutul, ci cele cuprinse in act reprezinti vointa sa, a
consim{it la autentificarea prezentului inscris si a semnat unicul exemplar

In temeiul art. 12 lit. b din Legea notarilor publici si a activitafii notariale nr. 36/1995, republicati
cu modificarile ulterioare,

SE DECLARA AUTENTIC PREZENTUL INSCRIS.

S-a perceput onorariul in sumé de 700 lei + 147 lei TVA cu OP/2026.

NOTAR PUBLIC,

S.S. ILIE LAURA MARCELA

Prezentul duplicat s-a intocmit in 2 duplicate, de notar public ILIE LAURA MARCELA din Bucuresti
astdzi data autentificarii actului si are aceeasi forti probanti ca originalul

7QTAR PUBLIC,
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ANEXA NR. 1 la Regulamentul Activarii Facebook Birra Moretti
»Birra Moretti® @ Jazz in the park”
= Informatii cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal -

1. Date privind operatorul de date cu caracter personal si imputernicitul

in vederea desf&surdrii Campaniei, datele cu caracter personal ale persoanelor vizate (participanti si castigitori) vor fi prelucrate de
catre:

HEINEKEN ROMANIA S.A., cu sediulin Str. Tipografilor nr. 1A, et. 4-6, Sector 1, Bucuresti, 013714 inmatriculata la Registrul Comertului
Bucuresti sub nr. J2002012235405, avand CUI RO 13240781, (denumiti in ceea ce urmeazi “Operatorul”).

prin intermediul:

BLUE POINT AGENCY S.R.L., cu sediul social in soseaua Oltenitei, nr. 87-99, etaj 3, sector 4, localitate Bucuresti, inregistrati |a
Registrul Comertului sub nr. J2006017508407, CUI RO 19156834

si

TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L., cu sediul social in Bucuresti, str. Praga, nr. 3, etaj 2, biroul 2, sector 1,
nregistrata la Oficiul Registrului Comertului sub nr. J40/3881/2008, Cod de Identificare Fiscald nr. R023418623,

denumiti in cele ce urmeaza “imputernicitii”,

Pentru neldmuriri sau exercitarea drepturilor de citre persoanele vizate cu privire la datele cu caracter personal participantii pot
contacta Operatorul la telefon: 021.203.11.11, email: compliance romania@heineken.com sau pe adresa sediului.

2. Categorii de date cu caracter personal prelucrate in cadrul Campaniei

fn cadrul Campaniel, Operatorul va colecta urmitoarele categorii de date cu caracter personal:

o de la Participantii in Campanie: datele cu caracter personal colectate (nume, imagine utilizator, date de pe profilul
public de Facebook) necesare in scopul inscrierii in Campanie. Datele sunt gestionate de TRIBAL WORLDWIDE
DIGITAL AGENCY S.R.L.

o de la Castigatori: numele, prenumele, varsta, numéar de telefon mobil, adresa de email, CNP-ul, vocea. Datele sunt
gestionate de BLUE POINT AGFNCY S.R.L. si TRIBAlL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L.

o de la persoane interesate (de Campanie) care apeleazd Infoline: vocea, date solicitate pentru identificarea
participantilor/ castigatorilor/ apelantilor. Separat, de la persoanele care contacteazi Organizatorul prin intermediul
adresei de email birramoretti@blue-point.ro destinatd exclusiv Campaniei, acesta va prelucra suplimentar si adresa
de e-mail.

Vérsta va fi colectatd doar pentru a putea verifica dacd Participantii indeplinesc cerinta privind limita de varstd, conform
Regulamentului, adicd 18 ani fmpliniti la momentul inscrierii in Promotie.

CNP-ul este necesar pentru indeplinirea obligatiei legale de plata a impozitului aferent premiului castigat conform normelor
in vigoare.

Furnizarea datelor cu caracter personal enumerate mai sus este necesara in vederea participarii la Campanie. Refuzul furnizarii
lor va avea drept consecintd imposibilitatea inscrierii si participarii la Campanie si c atare, imposibilitatea castigérii premiilor
Campaniei.

3. Scopul prelucrarii

Datele cu caracter personal ale persoanelor vizate vor fi prelucrate de citre Operator prin intermediul Imputernicitilor in
scopul finscrierii participantilor in Campanie, desemndrii castigatorilor, transmiterii premiilor ai respectiv indeplinirii
obligatiilor legale ce revin Organizatorului (plata impozitului aferent premiilor cu valoare de peste 600 Ron).

4. Temeiul juridic al prelucrarii
Datele cu caracter personal ale Participantilor si ale Castigitorilor Campaniei vor fi prelucrate:
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e in temeiul contractului reprezentat de Regulamentul Campaniei (art. 6 alin. (1) lit. (b) GDPR). Furnizarea datelor cu
caracter personal enumerate mai sus este necesara in vederea participarii la Campanie si acordarii premiilor. Refuzul
furnizérii acestora va avea drept consecintd imposibilitatea Tnscrierii si participarii la Campanie si ci atare,
imposibilitatea cdstigrii premiilor Campaniei.

e ainteresuluilegitim al Operatoruluiin ce priveste prevenirea si combaterea fraudelor, solutionarea plangerilor legate
de desfdsurarea Campaniei si asigurarea dovezilor privind comunicarea cu participantii (inregistrarea apelurilor
Infoline), realizarea diverselor raportéri, analize si studii statistice cu privire la campaniile de marketing organizate si
succesul acestora, constatarea, exercitarea si apararea drepturilor si intereselor acestora (art. 6 alin. (1) lit. f) din
GDPR).

o findeplinirii obligatiilor legale care revin in sarcina Organizatorul in ce priveste plata impozitului aferente premiilor cu
o valoare de peste 600 Ron, solutionarea cererilor privind exercitarea drepturilor persoanelor vizate cu privire la
prelucrarea datelor cu caracter personal, publicarea listei castigtorilor pe site-ul Campaniei (art. 6 alin. (1) lit. ¢) din
GDPR).

L f
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5. Destinatarii datelor cu caracter personal

Datele personale sunt obtinute direct de la Participanti. Prin comunicarea datelor personale in modalititile indicate in mod
expres prin Regulament, Participantii/Castigatorii infeleg ca datele lor personale sunt prelucrate in scopul derularii Campaniei,
pentru validarea si atribuirea premiilor acordate in cadrul Campaniei, dar si pentru indeplinirea obligatiilor impuse de lege
Organizatorului.

e  TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL AGENCY S.R.L. va desfasura urmétoarele activititi:

—  Constituie si administreaza, in conditii de deplin sigurant3, o baz3 de date (,Baza de Date”), care va cuprinde
datele cu caracter personal ale Participantilor care se vor inscrie in concurs;

—  Réspunde la mesajul privat cstigtorilor pentru obtinerea datelor cu caracter personal-numarul de telefon in
vederea inceperii procesului final de validare;

— Contacteaza céstigdtorii pentru preluarea numelui, prenumelui, varstei, numarul de telefon mobil, adresa de
email, pentru efectuarea procesului final de validare;

—  Raspunde tuturor solicitdrilor primite pe pagina de Facebook pe care se desfésoard Campania;

—  Publicd numele si prenumele céstigatorilor desemnati prin tragere la sorti si validati conform obligatiilor legale.

e BLUE POINT AGENCY S.R.L. va desfasura urmatoarele activitati:

— Administreaza, in conditii de deplind sigurants, Baza de Date primitd de la TRIBAL WORLDWIDE DIGITAL
AGENCY S.R.L., care va cuprinde datele cu caracter personal ale céstigdtorilor in Campanie in scopul efecturii
tragerii la sorti si a transmiterii premiilor;

—  Efectueazd tragerea la sorti de la finalul Campaniei;

— Contacteazd castigatorii pentru preluarea adresei de email, pentru efectuarea procesului final de validare si
pentru transmiterea premiilor;

— Transmite premiile castigatorilor pe adresa de email furnizat3;

— Asigurd comunicarea cu participantii si alte persoane interesate prin intermediul Infoline si a adresei de e-mail
destinate Campaniei;

— inregistreaza apelurile si corespondents purtate cu participantii si alte persoane interesate prin intermediul
Infoline si adresei de e-mail destinate Campaniei; '

—  Distruge/sterge datele cu caracter personal ale participantilor/apelantilor Infoline dup3 incetarea tuturor
activitdtilor legate de desfasurarea Campaniei.

Organizatorul va desfdsura urmatoarele activitagi:

—  vireazd impozitul aferent premiului castigat si depune declaratiile (contindnd numele castigitorilor si CNP-ul) privind
impozitul pe castig (pentru premiile ce depisesc 600 Ron) autorititilor competente.

6. Perioada de stocare a datelor cu caracter personal

Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati necastigatori vor fi stocate de Operator timp de 3 luni de de Ia
incheierea Campaniei.

Datele cu caracter personal ale Participantilor declarati cstigitori vor fi stocate de Operator timp de 5 ani de la incheierea
Campaniei, conform normelor fiscale.

Apelurile Infoline aferente Campaniei se pdstreazd de Operator 6 luni de la terminarea Campaniei, ulterior se distrug.

La expirarea perioadei de stocare a datelor cu caracter personal, Operatorul va sterge/distruge aceste date de pe mijloacele
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de prelucrare si stocare.

Datele cu caracter personal ale necastigatorilor vor fi distruse in termen de 3 luni de la incheierea Campaniei, ele nefiind
utilizate in niciun alt scop, pdna la momentul distrugerii acestora, exceptdnd participarea la Promotie.

7. Drepturile persoanelor vizate
Tn vederea asigurérii unei prelucréri echitabile si transparente, Operatorul asigura persoanelor vizate urmitoarele drepturi:

— dreptul de a solicita accesul la datele cu caracter personal;

— dreptul de a solicita rectificarea datelor cu caracter personal;

— dreptul de a solicita stergerea datelor cu caracter personal;

— dreptul la restrictionarea prelucrarii;

— dreptul de a se opune prelucrérii, exceptand cazul in care dispozitii legale prevad contrariul;

— dreptul la portabilitate a datelor;

— dreptul de a depune o plangere in fatd Autoritatii Nationale de Supraveghere a Prelucrdrii Datelor cu Caracter

Personal.

Persoanele vizate fsi pot exercita drepturile mentionate anterior fie apeldnd numaérul de telefon 021.203.11.11, fie printr-o
cerere adresatd Operatorului la adresa: Str. Tipografilor nr. 1A, et. 4-6, Sector 1, Bucuresti, 013714 sau prin transmiterea
acesteia la adresa de e-mail: compliance.romania@heineken.coimn. Solicitarea dumneavoastra va fi analizatd si vi se va
raspunde Tn termen de cel mult o luna de zile de la primirea solicitarii, conform obligatiilor legale.

8. Securitatea datelor cu caracter personal

Operatorul se obligd s implementeze méasuri tehnice si organizatorice adecvate in vederea asigurdrii unui nivel de securitate
corespunzitor datelor cu caracter personal apartinand persoanelor vizate. Operatorul se obligé si impun# Tmputernicitilor
obligatii similare.

La evaluarea nivelului adecvat de securitate se va tine seama n special de riscurile prezentate de prelucrarea datelor cu
caracter personal, generate Tn special, in mod accidental sau ilegal, de distrugerea, pierderea, modificarea, divulgarea
neautorizatd sau accesul neautorizat la datele cu caracter personal transmise, stocate sau prelucrate.

9. Transferul datelor cu caracter personal
Operatorul nu va transfera datele cu caracter personal in afara Spatiului Economic European (SEE).
10. Modificarea Anexei nr. 1 privind prelucrarea datelor cu caracter personal

Operatorul are dreptul de a modifica prezenta Anexa la Regulament oricdnd pe durata desfasurarii Campaniei, numai in cazul
n care se descoperd masuri mai eficiente pentru protejarea si securizarea datelor cu caracter personal ale persoanelor vizate
si fara a afecta drepturile si libertatile acestora.

Orice astfel de modificare va fi publicatd pe site-ul Operatorului si/ sau al Campaniei, respectiv va fi adusé la cunostinta
Participantilor prin aceleasi mijloace prin care au fost incunostintate cu privire la Regulament.

11. Alte prevederi
Datele cu caracter personal ale persoanelor vizatevor fi prelucrate in conformitate cu prevederile Regulamentuluinr. 679/2016

privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera circulatie a
acestor date si de abrogare a Directivei 95/46/CE ("GDPR").



